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CAJA COSTARRICENSE DE SEGURO SOCIAL
GERENCIA DE GENERAL

EVALUACION DE LA EJECUCION DEL
PLAN ANUAL DE COMPRAS 2019

Unidad Programatica: 1115 Nombre de la Unidad: Direccién de Comunicacién
Organizacional

Datos Generales:

La Direccién de Comunicacién Organizacional se ubica en el nivel A, lo anterior segun el Modelo de

Distribucién de Competencias en Contratacién Administrativa y Facultadas de Adjudicacion de la CCSS

aprobado por Junta Directiva en sesion N°8339 art 7 del 16 de abril 2009. Permitiendo la adjudicacién por

parte de la directora hasta $500,000.00(Quinientos mil délares)

En total se tramitaron 46 compras directas para la adquisicion de bienes y servicios en apoyo a las Areas
de la Direccion de Comunicacion Organizacional para el logro de las metas (Area de Mercadeo Social-Area
de Comunicacién y Extensién Cultural y Area de Comunicacién Digital.

De las 46 compras 9 corresponden a estrategias de comunicacién realizadas sobre promocion de la salud
y prevencion de la enfermedad dirigidas a la poblacion del pais, con temas como Servicio de Emergencias,
Vacunacion Virus Papiloma, Vacunas, Cesacion de Fumado, Lavado de Manos, Receta Electrénica, Rifion
Sano entre otras, compras las cuales se realizan amparadas en el articulo 139 en su inciso ¢ denominado
Medios de Comunicacion Social.

Lo anterior ha permitido cumplir con la mayoria de las metas programadas en el plan presupuesto para el
afio 2019

Evaluacién del Plan Anual de Compras:

Descripcién Indicador Compras Compras | %
programadas | Ejecutada
S
Compras directas Compras ejecutadas 60 46 76.7%
de bienes y Compras programadas x100
servicios
Contratacién de Compras ejecutadas 800 588 73.5%
espacios en medios Compras programadas x100
de comunicacion
social
Procesos Compras ejecutadas 5 5 100 %
contractuales para Compras programadas x100
la adquisicién de
activos

Analisis de Resultado:

Para el afio 2019 se realizaron 46 compras directas de 60 por lo que no se alcanza la meta programada, lo
anterior dado que los recursos que le ingresaban a la Direccion de Comunicacién Organizacional por parte
de la Direccion de Fortalecimiento de la atencién del Cancer provenientes de la Ley 9028 no fueron asignados
por parte del director de dicha unidad, ni tampoco explicé los motivos por los cuales no los aporto, pese a
gue estaban aprobados previamente.

A su vez la contratacién de medios de comunicacién social fue menor dado la no realizacién de las campafas
de Actividad Fisica, Alimentacion y Donacion y Trasplante de Organos, lo anterior como se explic de la no
asignacion de recursos econdmicos por parte de la Direccién de Fortalecimiento de la Atencién del Céancer,



lo que disminuyd la negociacion con medios de comunicacion social para la colocacion de temas en salud y
seguridad social

Por otra parte, la programacién de compra de equipo para dotar a los funcionarios de la direccidon con equipo
especializado para la producciéon de comerciales de television, asi como la compra de servicios de
restauracion y mantenimiento del arte institucional se realiz6 a como estaba programado.
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